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Editorial

Un nuevo tiempo para el
medio rural de la comunidad

El Boletin Oficial de Castilla y Leén ha publicado
por fin la orden que regula las ayudas a los grupos y
estrategias de desarrollo rural, incluidas dentro del
Programa de Desarrollo Rural 2014-2020. La
norma viene acompanada de una dotacién de 130
millones de euros que, unida a la aportacién privada,
podria alcanzar los 300 millones de inversion. Se
trata de una ocasion mds en la que el Ejecutivo re-
gional confirma su respaldo a los grupos como he-
rramientas para la creacién de empleo. También
como instrumentos con los que contribuir a diversi-
ficar la economia, vertebrar el territorio y dotarle de

una identidad propia.

Fue en 1991 cuando la

Union Europeapusoenmar- iniciativa puesta jamas
en marcha en favor
del medio rural”

cha nuevas actuaciones diri-
gidas a dinamizar las zonas
rurales a través de los grupos
de accién local, cuyo princi-
pal activo es estar formados
por representantes tanto puiblicos como privados de
la sociedad civil del territorio. De hecho, la Unién
Europa planteé esta forma de actuacién para que
fueran los propios habitantes del medio rural los que
definieran las medidas necesarias para desarrollar
en su entorno y fijar poblacion a través de la puesta
en marcha de proyectos, basados en su mayor parte
en el aprovechamiento de los recursos naturales, cul-

turales y sociales del entorno.

En Castilla y Leon esta iniciativa ha ido aumen-

tando su presencia con el paso del tiempo hasta lle-

“Leader es la mejor

gar alos 44 grupos de accién local, que operan en la
actualidad en el 977 % del territorio. Esto supone que,
en 20 anos, se ha multiplicado por més de cinco el
numero de grupos y se ha incrementado el territorio
beneficiado por este tipo de actuaciones en 83 pun-

tos porcentuales.

Este es un buen momento para recordar que los 44
grupos han ejecutado, en el marco del PDR anterior,
un total de 4.000 proyectos de desarrollo rural, con
un gasto publico de 108 millones de euros. Unos
proyectos que han desarrollado 2.032 puestos de
trabajo en el medio rural de
la comunidad. De ellos, mas
de la mitad corresponde a
mujeres. En la coyuntura
abierta por la Junta, los gru-
pos se encuentran en pleno
proceso de anélisis de las de-
bilidades y oportunidades de
los territorios, para lo que se
estan apoyando en los mismos agentes y colectivos
que los integran. Fruto de esa labor de analisis y de-
bate se presentardn ante el Ejecutivo regional las es-
trategias de desarrollo que deben incidir en el

mantenimiento de la poblacién.

Estamos ante un momento de la mdxima relevancia
para las comarcas y para las pequenas localidades,
que tienen ante si la posibilidad de convertir sus de-
bilidades en oportunidades, haciendo buena laidea
P
de que el Leader es la mejor iniciativa puesta jamas
q ) p )

en marcha en favor del medio rural.
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rlorizoi=as llaros da viedsa

Tierra de imponentes fortalezas y de humilde arquitectura vernacula, la provincia
de Valladolid derrocha espacio y luz gracias a su orografia plana, que parece
cuestionar la redondez de la tierra. En contra de los topicos, la perspectiva de la
planicie no se traduce en monotonia: el territorio cobija cinco denominaciones de
origen de vino, que suponen otras tantas formas de entender el mundo
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Urueiia, icono.cultural de la provincia de Valladolid, se asoma al oeste desde los Torozos. Foto: Ricardo Ortega
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n pleno centro de la meseta y

del valle del Duero, la provincia

de Valladolid no puede presu-
mir de elevados picos o de frondosos
bosques, pero defiende con orgullo el ca-
racter que le aporta el ser el territorio
mis llano de la Peninsula Ibérica. La
linea del horizonte no trata de ocultarse
y se extiende alli donde alcanza la vista,
desafiando la imaginacién e incluso
cuestionando la misma redondez de la
tierra.

Si nos atenemos a los limites adminis-
trativos dibujados por la mano del hom-
bre, veremos que Valladolid linda con
todas las provincias de Castilla y Ledn,
con la tinica excepcién de Soria, lo que
le permite sumar las virtudes de todos
sus vecinos. Asi se puede constatar al
prestar atencion al habla y la idiosincra-

sia de sus gentes, desde el acento leonés

-,

La vid es protagonista del paisaje en buena parte de la provincia, como en la finca de Abadia Retuerta, en Sardén de Duero.

Valladolid limita con
todas las provincias
de Castillay Leon
excepto Soria

de la Tierra de Campos vallisoletana
hasta las similitudes con Zamora en los
municipios mds proximos a ella, alli
donde se elaboran vinos de la Denomi-
nacién de Origen Toro. También hay un
deje meridional en la forma de hablar de
quienes habitan el sur de la provincia y
un fuerte cardcter ribereno en el este,
donde se comparte con Burgos (funda-
mentalmente) la gran comarca vitivini-
cola de la Ribera del Duero.

El cardcter llano otorga a la provincia
una gran importancia estratégica, y de

hecho es un nudo de comunicaciones

W

vital entre Portugal, Madrid y el norte

peninsular hasta Francia.

Consumidores y turistas
El interés del publico ha evolucionado
en las tltimas décadas hacia el vino de
calidad, lo que ha situado a la provincia
en el centro de atencién de consumido-
res y de turistas. A los afamados tintos
dela Ribera del Duero y Toro la provin-
cia suma el ‘clarete’ de Cigales, para mu-
chos el mejor rosado del mundo; el
blanco de Rueda, protagonizado por la
variedad verdejo, y la fuerte personali-
dad de la prieto picudo, reina de la De-
nominacion de Origen Tierra de Ledn,
a la que Valladolid aporta 19 munici-
pios.

Aqui acuden los visitantes atraidos a
partes iguales por su patrimonio y su co-

cina tradicional, y de este modo se con-



vierten en poderosos focos de atraccién
lechazo, morcilla, queso, sopa y legum-
bre, ademas del afamado Pan de Valla-
dolid, amparado por una marca de
garantia.

Nos encontramos en un territorio que
cuida su legado histérico y patrimonial,
y que esconde interesantes propuestas
para el viajero curioso, desde la Tierra
de Campos hasta los Torozos, que aqui
se consideran ‘montes’, pasando por el
este de la provincia, banado por el
Duero y el Esgueva.

Y es que el llano paisaje vallisoletano
se encuentra salpicado de zonas arqueo-
lgicas, conjuntos historicos y castillos.
Uno de los enclaves que mejor resume
su espiritu es Uruena, que recibe al via-
jero con su castillo y un recinto amura-
llado que ha inspirado a intelectuales y

artistas. En la Casona de Mayorazga se

o
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Urueiia recibe al viajero
con un recinto amura-

llado que ha inspirado a
intelectuales y artistas

sitda la sede del Centro Etnogréfico Jo-
aquin Diaz, dedicado a la cultura tradi-
cional, con una sorprendente
recopilacion de instrumentos, y una co-
leccién de campanas. Uruena es uno de
los centros culturales de la provincia, es-
pecialmente desde que la Diputacion la
escogid para albergar la primera Villa
del Libro de Espana.

La Villa del Libro es una atractiva pro-
puesta de turismo cultural que la pro-
vincia de Valladolid ofrece a viajeros y
bibliéfilos de todo el mundo. La creacién

de este importantisimo recurso cultural

El Museo Provincial del Vino visto desde las instalaciones de Bodegas Protos, en Pefiafiel.

se debe a la iniciativa de la institucién
provincial, que en 2007 fundé esta villa
literaria en la villa medieval de Uruena.

Este ambicioso proyecto cultural esta
inspirado en otras villas del libro existen-
tes en Europa: Hay-on-way, en el Pais
de Gales -la mas antigua-, Redu en Bél-
gica, Montolieu en Francia, Bredevooort
en Holanda... El denominador comun
de todas ellas es la dinamizacién econd-
mica, cultural y turistica a partir de la re-
cuperacién de los espacios publicos
como lugares de compraventa de libros
y la celebracion de eventos culturales li-
gados a la literatura.

La Villa del Libro se constituye en un
espacio en el que el libro sea un iman
para viajeros que, desembarazados de lo
trivial, van a la busqueda de goces
menos trillados; un espacio de encuen-

tro para un numero importante de per-
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semiocultos en el conjunto de
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Restos de un palomar, ejemplo tnico de la arquitectura popular de Tierra de Campos.

sonas expertas o de curiosos, que han
hecho del libro y los sectores en él impli-
cados una manera de vivir.

Otras fortalezas destacadas de la pro-
vincia son las de Tiedra, Portillo, Me-
dina del Campo, Iscar, Villalba de los
Alcores y, de forma especial, Penafiel.
Cualquier amante del vino y de la vasta
cultura que siglos de historia han tejido
en torno a ¢l debe incluir en su hoja de
ruta el Museo Provincial del Vino. Ade-
més de constituir una sugerente pro-
puesta museistica, se ha convertido,
desde su fundacién, en el eje sobre el
que bascula todo el turismo enolégico de
la provincia.

Fue promovido en 1999 por la Dipu-
tacién de Valladolid con el fin de dar a
conocer la riqueza enolégica de la pro-
vincia y en él tienen cabida las cinco de-
nominaciones, ademds de la mencién de
calidad Vinos de la Tierra de Castilla y
Ledn, bajo la cual se elaboran excelentes

vinos. El singular espacio museistico

El Centro de Interpreta-

cion de la Naturaleza de

Matallana permite poner
en valor los Torozos

promueve el conocimiento de la provin-
cia en sus aspectos culturales y geogra-
ficos, pues el enoturismo tiene la virtud
de vertebrar todos los recursos: paisaje y
naturaleza, patrimonio artistico, artesa-
nia, ocio y deporte, fiestas y tradiciones

Y, por supuesto, gastronomia.

Educacion ambiental

En el extremo opuesto de la provincia,
la finca Coto Bajo de Matallana se con-
figura como un equipamiento de educa-
cién ambiental al servicio de la
comunidad escolar y, por extension, a
toda la poblacién ofreciendo a todos sus
visitantes un equipamiento en el que

pueden valorar y reconocer la riqueza

medioambiental de su entorno.

Permite poner en valor una zona de la
provincia, la de los Torozos, que pre-
senta una gran riqueza ambiental. Este
centro multidisciplinar brinda una opor-
tunidad tinica para ahondar en los secre-
tos de la naturaleza, al tiempo que
permite descubrir los restos del impor-
tante monasterio cisterciense de Santa
Maria de Matallana.

Cuenta con una sala de exposiciones,
un jardin de plantas arométicas y medi-
cinales y un 4rea en la que se han con-
solidado los restos arqueoldgicos del
monasterio, también de gran atractivo
para el visitante.

Ademds, se puede disfrutar del reco-
rrido por el parque infantil tematizado,
disenado para los més pequenos; los res-
tos arqueoldgicos de una necrépolis vi-
sigoda préxima al monasterio; una
exposicion de ganado ovino con veinte
razas de ovejas de todo el mundo, o el

aula de interpretacion de los palomares.

o



oV

o :

e

Sobre estas lineas, el horizonte inabarcable del paramo vallisoletano. En las imagenes inferiores, la Bodega Aula de Interpretacién
de Mucientes y el Centro de Interpretacion de la Naturaleza (CIN) de Matallana.




Herida verde

Desde Matallana se puede descender a
la comarca de Tierra de Campos, que da
nombre a uno de los tres ramales del
Canal de Castilla: aquel que finaliza su
recorrido en Medina de Rioseco. Se ha
descrito el paisaje generado por el canal
como una herida verde y frondosa en
una superficie llana y de tonos ocres. No
es mala definicién, y de hecho este habi-
tat ha favorecido la vida de muchas es-
pecies que viven tanto en sus aguas

como en los bosques de alrededor.

La provincia esta atrave-

sada por dos ramales del

Canal de Castilla, el gran
suefio de la llustracion

El Canal de Castilla fue uno de los
suenos de la Ilustracion del siglo XVIII,
cuando se pretendia crear una red de ca-
nales de navegacién que facilitase el
transporte de la lana y el cereal de la en-
tonces aislada meseta hacia los puertos
del norte. El canal fue declarado Bien de
Interés Cultural en 1991, lo que vino a
demostrar la importancia de esta gran-
diosa obra de ingenieria que en la actua-
lidad se ha convertido en el tnico canal
navegable de toda Espana.

La Diputacién desarrolla una intere-
sante actividad en el Ramal de Campos,
entre la esclusa séptima, préxima a Ta-
mariz, y la darsena de Medina de Rio-
seco. Es en esta localidad, la Villa de los
Almirantes, donde se encuentra el Cen-
tro de Recepcion de Viajeros, que acoge
todo tipo de actividades: paseos a bordo
de la embarcacién turistica Antonio de
Ulloa, alquiler de barca eléctrica, pira-
guismo... Ademads, proporciona informa-
cién sobre las posibilidades de turismo
activo en el canal, desde senderismo
hasta rutas en bicicleta.

Sin salir de Tierra de Campos, el

Muso del Pan de Mayorga rinde home-

En la imagen superior, cata de vinos vallisoletanos a bordo del Antonio de Ulloa, que surca
el Canal de Castilla. Sobre estas lineas, instalaciones del Museo del Pan, en Mayorga.

T 4



Laarena y el cascajorforman el suelo caracteristico de la DO Rueda.-Fotografia,.José Miguel Martin
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Un paseo por el Parque Tematico d

El Museo del Pan
muestra la elaboracion
del producto y divulga

sus propiedades

naje a este alimento tan vinculado a la
agricultura y el paisaje locales, con tan-
tas formas de ser entendido como fér-
mulas existen para concebir el mundo.
Este centro museistico permite conocer
mejor este producto, sus variedades, sus
procesos de elaboracidn, su evolucion a
lo largo de la historia y su presencia en
otras culturas, son algunos de los mu-
chos aspectos que giran en torno a este
alimento y que desconocemos.

El centro también forma parte de la
politica cultural de la Diputacién, que
lo puso en marcha con el doble objetivo
de divulgar las propiedades del cereal y
el pan entre los habitantes de la comarca

y la provincia, y el dar a conocer el pan

el Mudéjar, en la villa de Olmedo.

de Valladolid fuera de la provincia. Con
su ubicacién en la iglesia de San Juan de
Mayorga, el Museo del Pan es un pro-
yecto diddctico donde el visitante no
solo contempla la historia del producto,
sino que también asiste a una parte prac-
tica que le permite descubrir por com-
pleto la esencia del museo.

Su estructura temdtica ofrece un re-
paso sensorial por el mundo de los cere-
ales, por la actividad de la molienda y de
os tipos de molinos y por la propia ela-
boracién del pan. En la planta baja del
edificio se recorre el mundo cultural que
ha ido conformando la cultura del pan:
refranes, curiosidades cientificas, la dieta
y su valor nutritivo, la presencia del pan

en la religién y sus manifestaciones.

Hijos de Romulo y Remo

Al sur de la provincia, el Museo de las
Villas Romanas y la Villa Romana de
Almenara-Puras constituyen un centro

de interés turistico relevante de Castilla

El sur de la provincia
cuenta con centros de
referencia sobre el mu-

déjar y el mundo romano

y Ledn. El conjunto museistico estd for-
mado por dos edificios complementa-
rios: el primero de ellos es el Museo de
las Villas Romanas, primer espacio tu-
ristico y cultural de este tipo que se
puede visitar en Espana. Audiovisuales,
maquetas, paneles explicativos, diora-
mas, reproducciones y piezas originales
procedentes de excavaciones en la villa
romana sittan al visitante en el contexto
histérico de las villas.

El museo ofrece una vision muy com-
pleta de la vida ristica romana. Sus con-
tenidos explican como era la vida de la
época en el campo mediante las cons-
trucciones rurales mds caracteristicas:

las villas. Tras el museo propiamente

1



dicho, la visita contintia por los restos ar-

queoldgicos de la villa alli situada. El
paseo se realiza sobre una pasarela ele-
vada que ofrece una vista completa a los
restos del inmueble; el itinerario mues-
tra la distribucion de los diferentes pa-
tios y habitaciones, con sus suelos de
mosaico o de mortero, y parte de las pin-
turas originales todavia adheridas a la
pared. La casa, que estuvo habitada
hasta el siglo V, tiene dos patios en torno

alos cuales se articulan treinta estancias,

El caso de Olmedo es
unico, con el ladrillo
como principal material
arquitectonico

la mitad pavimentadas con suelos de
mosaico. Ademds, existen termas a las
que se accede por un pasillo que remata
en una gran sala de planta trilobulada.
La visita a estas instalaciones, situadas

entre las localidades de Almenara de

‘14

Adaja y Puras, se completa con otro re-
corrido, esta vez por la reproduccion de
una villa romana realizada con gran fi-
delidad y que permite hacerse una idea
de cémo vivian los hijos de Rémulo y
Remo.

A pocos kildmetros se encuentra la
villa de Olmedo, una de las de mayor
significado cultural e histérico de la pro-
vincia. Numerosos edificios de la locali-
dad, tanto publicos como privados,
tienen al ladrillo como su principal ele-
mento arquitecténico, por lo que no
puede extranar que junto al casco ur-
bano se levante el Parque Tematico del
Mudéjar. El centro propone reunir en
un marco de excepcién, monumentos en
réplicas exactas y a escala, del estilo mds
original que ha producido Castilla y
Ledn alo largo de su historia.

Las instalaciones son tnicas en Es-
pana y han logrado configurar un am-
biente de ocio y descanso. Con zonas de
paseo, juegos de agua, dos lagos con vida

propia, varios trenes en miniatura que

El Valle de los Seis
Sentidos abre al
visitante el poco cono-
cido entorno del Esgueva

recorren todo el parque también dis-
pone de juegos infantiles y zonas de re-
creo.

También destaca como apuesta por el
publico familiar el Valle de los Seis Sen-
tidos, situado en Renedo de Esgueva y
que acerca al puiblico local y fordneo al
entorno de este rio, con un paisaje de li-
neas suaves que bien puede ser conside-
rado emblemadtico de Valladolid.

Se trata de un parque infantil con vo-
cacién clara de ser el méds ambicioso y
completo de Europa, tanto por el nu-
mero y la diversidad de los elementos
proyectados (6o juegos) como por el
gran niimero de usuarios que permite
que pueda haber hasta 400 ninos ju-

gando a la vez.
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Alberche-Pinares-Amblés-\Voltoya-Sierra de Avila

Del productor al consumidor

Incoara es un proyecto de cooperacion que ayuda a que la comercializacion directa de
productos artesanos y de agroalimentacion de alta calidad sea mas aqil y factible

- _“..-.

Carne de Avila, vinos de Cebreros, El
Tiemblo, El Barraco y Hoyo de Pinares;
quesos de cabra de El Barraco y Las
Navas del Marqués, miel ecoldgica de
Navatalgordo... La relacién de produc-
tos agroalimentarios y artesanales de alta
calidad oriundos del territorio que ges-
tiona el grupo de accién local Asocio es
extensa.

El turismo es una excelente oportuni-
dad para abrir nuevos escenarios comer-
ciales. Este papel de herramienta de
exportacion y venta sin mover el pro-
ducto de su lugar de origen ha sido siem-
pre un espacio clave de la actividad
turistica, pero en los tltimos tiempos
habia quedado relegada. Hoy, sin em-
bargo vuelve a recuperar toda su impor-
tancia.

Con el propésito de comercializar esta
extraordinaria oferta de artesania y agro-
alimentacién nace el proyecto de coope-
raciéon Incoara, en el que participa
Asocio junto a otros grupos de La Rioja

y La Palma.

-,

Miel de produccién ecoldgica de Navatalgordo.

El turismo es una
magnifica oportunidad
para abrir nuevos
escenarios comerciales
desde los ambitos rurales

Incoara pretende innovar en materia
de logistica en la distribucién de la venta
directa del productor al consumidor. La
venta directa, es sin duda, uno de los
principales recursos con los que cuenta
el medio rural para poder hacer rentable
sus explotaciones. Pero ofreciendo
desde el trabajo artesanal, soluciones
comparables con las que nos brinda la
gran distribucién y que respondan a las
necesidades de los potenciales merca-
dos: comodidad, garantia, precio y ocio.

La iniciativa no es una marca que pro-
tege productos de calidad; ni los estable-
cimientos  turisticos  serdn  los
responsables de la venta; se trata de un

proyecto de colaboracién exclusiva-

mente donde visitantes y turistas ten-
dréan la oportunidad de comprar direc-
tamente al productor; sin ninguna
intermediacidn, a través de tiendas ‘on-
line” que gestionan cada uno de ellos,
por lo que el sistema deriva por zonas ge-
ogrificas a cada pdgina web especifica,
donde se muestra al productor y sus pro-
ductos.

El turismo es en este caso una oportu-
nidad para los productos locales, cada
vez més gente se desplaza para descubrir
nuevas realidades, para conocer el en-
torno, para vivir una experiencia dife-
rente a lo cotidiano y en la que la
gastronomia y los productos locales son
parte fundamental.

Con Incoara se aspira a generar nue-
vas oportunidades para los productos
agroalimentarios de calidad, mejorar la
rentabilidad de las explotaciones, recu-
perar superficie agraria y cultivos tradi-
cionales y favorecer la defensa de los
paisajes y los espacios agrarios, entre

otros objetivos.



Barco, Piedrahita y Gredos

Una estrategia de desarrollo

Asider ha coordinado ‘Retos’, un proyecto para planificar el futuro sostenible de los territorios
rurales en el que han participado grupos de accion local de cuatro comunidades autonomas

El proyecto de cooperaciéon ‘Red de te-
rritorios sostenibles: Retos’ plantea una
estrategia de desarrollo sostenible inno-
vadora bajo las pautas de la Agenda 2.1
Local, entendiendo que es la férmula
mas adecuada para conseguir la sosteni-
bilidad de los territorios rurales. Asider
ha coordinado esta iniciativa en la que
han participado, a lo largo de cuatro
anos, 16 grupos de accién local.

En el planteamiento del proyecto
‘Retos’ se parte de la premisa de que la
degradacion ambiental y territorial esta
en la mayoria de las ocasiones directa-
mente relacionada con un desarrollo so-
cial desequilibrado. El uso racional de
los recursos naturales es clave para me-
jorar la calidad de vida, proteger y res-
taurar el medio ambiente

Cada territorio implicado en sacar
adelante el proyecto ha puesto en mar-
chalaagenda en la que se fijaban actua-
ciones concretas en cada uno de los
territorios participantes en ‘Retos’, con

el propdsito de conseguir su propia sos-

Paisaje caracteristico de la Sierra de Gredos. Foto: R. G. Leralta

El uso racional de los
recursos naturales
es clave para mejorar
la calidad de viday
proteger el entorno

tenibilidad. Asi, el punto de partida era
el diseno de una estrategia coherente
con el desarrollo sostenible, innovadora
y regida bajo las pautas marcadas en la
Agenda 21 Local.

El dmbito geogréfico de aplicacién del
proyecto de cooperacién interterritorial
‘Red de territorios sostenibles: Retos’, ha
abarcado territorios de cuatro comuni-
dades auténomas diferentes (Castilla y
Leon, Castilla-La Mancha, Andalucia y
Galicia).

El documento de trabajo resultante es
de gran utilidad para ejecutar proyectos
de desarrollo, ya més concretos, con
cargo de la financiacion de las propias

agrupaciones locales involucradas en la

iniciativa. Todo ello siempre de acuerdo

con las directrices recogidas en la
Agenda 2 1; una metodologia de trabajo
acordada durante la Cumbre de Rio de
1992, que apuesta por cualquier tipo de
desarrollo siempre que sea sostenible. Se
trata de un modelo hace compatible po-
blacién, justicia social, economia, res-
peto ambiental y conservacion del
patrimonio natural y cultural de los di-
ferentes pueblos.

El proyecto de cooperacion ha servido
para crear un elemento dinamizador de
la vida local de los territorios, un proceso
voluntario, participativo (incluye e im-
plica a todos los sectores de la comuni-
dad) que

ambientales, econémicas y sociales de

integra las  politicas
un municipio, con el objetivo de orientar
el futuro: su crecimiento, desarrollo so-
cial, econémico y ambiental hacia la
consecucién progresiva de territorio am-
biental, social y econémicamente soste-
nible y comprometido, con sus

ciudadanos y con su participacion.
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Sierra de la Demanda

Colaboracidn en la periferia

La ‘Ruta del vino Arlanza’ supone un marchamo de calidad para la promocion de esta reciente
denominacion de origen, que incluye vifiedos tanto en comarcas burgalesas como palentinas

Para Agalsa-Sierra de la
Demanda la cooperacion
ha supuesto desde sus
inicios en la gestién de
programas de desarrollo
una oportunidad de in-
tercambio de experien-
cias y conocimientos con
comarcas similares. El
GAL burgalés ha partici-
pado a lo largo de estos
casi veinte anos de des-
arrollo rural en cerca de
una quincena de proyec-
tos, tanto nacionales
como internacionales;
desde las primeras expe-
riencias sobre puesta en
valor del patrimonio
preindustrial o el recurso
forestal alld por el pro-
grama Leader II, hasta
los cinco proyectos en los
que se ha participado en
el marco que ahora se ter-
mina. Agalsa ha valorado
la riqueza que, para un
territorio periférico como
el suyo, aporta la cooperacion.

En este ultimo periodo, junto con
proyectos como el multitudinario
Trino o el medidtico Hermes, la aso-
ciacién ha participado en dos iniciati-
vas de diversa complejidad y
objetivos. Como territorio con muni-
cipios integrados en la denominacién
de origen del Vino del Arlanza, Agalsa
ha participado la creacién de la ‘Ruta
del Vino Arlanza’, reconocida y homo-

logada por Acevin (Asociacién Espa-

-,

Sefializacion de la Ruta del Vino en Covarrubias.

Agalsa ha participado
en cerca de una
quincena de proyectos
de cooperacion

nola de Ciudades del Vino). Supone
un marchamo de calidad para la pro-
mocion de esta denominacién que
abarca tierras de las provincias de Bur-

gos y Palencia.

En ‘+ Empresas, + Em-
pleo’ once grupos de ac-
cién local de la comunidad
han unido sus esfuerzos
para tratar de paliar uno de
los principales problemas
identificados en la mayoria
de los territorios de la co-
munidad juntamente con
la despoblacion: el paro.

Con el objetivo de favo-
recer el asentamiento em-
presarial y la diversifica-
cién econdmica en el
medio rural, se han reali-
zado acciones que permi-
tieran  identificar los
factores determinantes a la
hora de establecerse una
empresa en el medio rural,
se han registrado los recur-
sos industriales y empresa-
riales existentes, asi como
la disponibilidad de suelo
industrial, se han creado y
gestionado bolsas de em-
pleo enlos territorios a tra-
vés de la plataforma
www.empleorural.es y se ha prestado
asesoramiento personalizado en la bus-
queda de empleo y emprendimiento.

Otro de los aspectos abordados por el
proyecto, junto con el fomento de la
cultura emprendedora, fue la creacién
de mesas comarcales con la participa-
cién de los principales agentes del terri-
torio en las que se analizaron los
factores determinantes para el empleo
en la zona, y se disenaron acciones para

su fomento.



Amaya-Camino de Santiago

Con las mejores vistas al rio

‘Ninfa Calidad' es una propuesta para hacer de la pesca deportiva en rios y embalses una
actividad sostenible y capaz de generar visitas e ingresos econdmicos en las zonas rurales

El  oeste  burgalés
cuenta con un territorio
privilegiado en el que
las llanuras se comple-
mentan con espectacu-
lares zonas montanosas.
Y, para rematar, ambos
paisajes estan surcados
de un lado a otro por
rios y arroyos. Odra, Pi-
suerga, Rudrén, Urbel,
Ebro... Es un amplio re-
pertorio en el que es po-
sible hallar algunos de
los mejores rincones
para practicar la pesca
deportiva de truchas y
ciprinidos en Castilla y
Ledén. Con este patri-
monio, Adeco Camino
de Santiago ha colabo-
rado en el proyecto
‘Ninfa Calidad’ como
férmula para dar a co-
nocer un recurso que,
hasta ahora, no era tan
conocido como merece.

‘Ninfa Calidad’ es un
proyecto de cooperacién interterritorial
desde el cual se pretende convertir el
deporte de la pesca en un recurso turis-
tico y de desarrollo rural basado en la
sostenibilidad y el respeto por el medio
rural. Con la participacién de nueve
grupos de accion local, se ha formado a
un nutrido grupo de pescadores ribere-
nos como guias de pesca, que han ad-
quirido los conocimientos necesarios
para acompanar y orientar a los turistas
pescadores sobre las mejores zonas, se-

nuelos y momentos de este arte.

Las aguas del alto Rudrén estdn pobladas por hermosas truchas.

Adeco Camino esta
trabajando ahora para
crear un geoparque en

el espacio territorial
de Las Loras

El sector hostelero también se ha
comprometido con la iniciativa para
que el pescador y sus acompanantes se
sientan como en casa. Las casas rura-

les y otros establecimientos adheridos

al proyecto han habili-
tado zonas para que los
pescadores puedan
secar sus utiles de pesca
al final de la jornada,
ademids de que mantie-
nen la cocina abierta
que puedan comer a
cuando regresan del rio.

Ademads, Adeco Ca-
mino de Santiago ha co-
ordinado el proyecto
‘Eco-Arc’, una inicia-
tiva de cooperacion
transnacional cuyo ob-
jetivo es la rehabilita-
cién sostenible del
patrimonio construido
para otorgar un valor
econdmico anadido a
las rutas turisticas por
caminos del suroeste de
Europa. Ademids del
grupo burgalés partici-
paron uno de Francia,
otro de Portugal, Un-
cear de Castilla la
Mancha, la Junta de
Extremadura y Sotur.

En la comunidad ha participado en
‘Marca de calidad’, “Trino’, ‘Hermes’,
‘Espacios a gusto’, ‘Ruta del vino’, ‘Eu-
ropa romdnica’, ‘Geopueblos’, ‘Cali-
dad asistencial’, ‘Mujeres
empresarias’, e ‘Instrumentos de pla-
nificacion geogréfica SIG’, ademis de
otros. Por otro lado, Adeco Camino de
Santiago trabaja ahora en cooperacién
con Montana Palentina para crear un
geoparque en el espacio territorial de
Las Loras.
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Cabrera, Maragateria, Eria y Duerna

Calidad agroalimentaria

La dinamizacion del sector de la agroalimentacion es un pilar basico para el desarrollo
sostenible en la practica totalidad del ambito rural de la comunidad castellanoleonesa

El cultivo de la frambuesa ha ganado terreno en las comarcas del Teleno.

En Montanas del Teleno la industria
agroalimentaria acumula tradicién.
Sobre todo en lo relacionado con la cha-
cineria y salazones. La famosa cecina de
Ledn estd calificada como Indicacién
Geogrifica Protegida, y los dulces de la
comarca -los chocolates de Astorga y
Castrocontrigo- tienen renombre entre
todos los gourmets. Las mantecadas
también estdn amparadas por una IGP.

Ademais, en los ultimos anos, se han
producido grandes avances en el sector:
las carnes del Teleno se comercializan
con marca de calidad, y se han introdu-
cido nuevos cultivos (frambuesas, espd-
rragos) que han dado lugar a una nueva
rama de la agroindustria de produccion
de vinagres, confituras, licores, patés y
conservas, asi como a una nueva gastro-
nomia ligada al crecimiento del turismo
rural y gastronémico.

El grupo de accién local Montanas del

Teleno ha considerado a lo largo de toda

-,

La cecina leonesa y los
chocolates de Astorga
y Castrocontrigo
gozan de un mas que
merecido prestigio

su trayectoria, en favor del desarrollo
local, que era fundamental para el terri-
torio la diversificacién de la economia
local y la valorizacién de los recursos en-
dégenos. El proyecto de cooperacion
‘Calidad agroalimentaria. Senas de
identidad de los territorios rurales’ in-
cide en potenciar estos valiosos recursos
agroalimentarios como motor de des-
arrollo del territorio.

Ha tenido como fruto la constituciéon
de la Asociacién de Productores de Ali-
mentos Artesanos Montanas del Teleno,

que agrupa a un buen nimero de em-

presarios locales de diferentes dmbitos:
quesos, chocolate, conservas, legumbres,
licores y otros; todos productos de cali-
dad y diferenciados que buscan llegar a
ser la imagen distintiva de la calidad gas-
tronémica del territorio.

La dinamizacién del sector de la agro-
alimentacién se considera un pilar ba-
sico para el desarrollo sostenible de
Montanas del Teleno; pues como se ha
comprobado alo largo de los anos de tra-
bajo del GAL, ha generado empleo,
sobre todo femenino y joven, ha ani-
mado el asociacionismo y cooperati-
vismo (dos facetas que localmente
estaban muy denostadas y se crefan im-
posibles de alcanzar), ha potenciado y
respaldado la implantacién y creci-
miento del turismo rural y gastronémico
y, ha dado a conocer y mejorado la ima-
gen del territorio en el exterior; pero,
también entre la poblacién local que no

crefa en las potencialidades internas.



El Bierzo

El Bierzo también coopera

En el marco del Leadercal, de 2007 a 2013, la Asociacion para el Desarrollo de la Comarca
Berciana (Asodebi) ha participado en cuatro proyectos regionales de cooperacion

Diversos son los proyectos
de cooperacion en los que
Asodebi ha participado en el
marco del tltimo programa
Leadercal.

Asi nos encontramos con
la ornitologia como reclamo
turistico, la comunicacién
como elemento para dar a
conocer nuestras zonas rura-
les, el apoyo a la ganaderia
en su relacién con la fauna
necrofaga, o un estudio en
profundidad de la situacién
del entorno rural.

“Trino (Turismo Rural de
Interior y Ornitologia)’ se ha
convertido en una marca de
prestigio entre las y los turis-
tas ornitolégicos gracias a su
participacién en ferias nacio-
nales e internacionales espe-
cializadas y al sitio web
www.birdwatchinginspain.com. En el
Bierzo se han acondicionado y senali-
zado una ruta regional: Las Médulas y
Montes del Teleno; y tres comarcales:
Las aves de Carucedo, Arroyo del Re-
bolo y Peranzanes y sus aves, asi como
dos miradores en esta tltima. Ademds,
han participado un total de quince
casas rurales, dos centros de turismo
rural. Y un camping con un total de
mids de 300 plazas preparadas para re-
cibir al turista ornitoldgico.

‘Hermes. La comunicacién como
vector de la imagen del medio rural’,
pretende trasladar al conjunto de la so-
ciedad una imagen del medio rural
acorde con la realidad, estableciendo

un espacio de comunicacién abierto y

En el proyecto ‘Trino’

han participado hasta

18 alojamientos de la
comarca del Bierzo

participativo para los habitantes del te-
rritorio. Se desarrollan encuentros con
los medios de comunicacién, se parti-
cipa en Internet con la pdgina
www.territorioscyl.es y en las redes so-
ciales Facebook y Twitter, y ademds se
publican una revista regional y un bo-
letin comarcal bimestrales.

‘Fanega: fauna necréfaoca y ganade-

ga: gaysg

ria’, tiene entre otros objetivos el de

impulsar la imagen de la ganaderia

Ak oY j

Algunos escribanos como el sotefio (Emberiza cirlus) se pueden avistar en las rutas ornitoldgicas bercianas.

como actividad que mejora la biodi-
versidad y que contribuye a la coexis-
tencia con la vida salvaje, ofreciendo
un servicio de proximidad a las y los
ganaderos del Bierzo y las comarcas
participantes, ayuddndoles en trdmi-
tes para la alimentacion de necréfagas;
o creando sinergias entre sectores es-
tratégicos del medio rural como la ga-
naderia y el turismo.

‘Anélisis para la cohesién de los te-
rritorios rurales’, por su parte realiza
un exhaustivo estudio de la situacién
social y econdmica del Bierzo con el
fin de extraer las conclusiones nece-
sarias para el diseno y ejecucion de
las futuras estrategias de desarrollo

comarcales.
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Tierras del Oeste Salmantino

Calidad rural, sin duda alguna

‘Tierras del oeste salmantino. Calidad rural’ pone en marcha una estrategia de desarrollo
rural con enfoque territorial integrado y sostenible, fundamentado en una calidad integral

La iniciativa acredita los productos y servicios adheridos.

La marca de calidad territorial ‘“Tie-
rras del Oeste Salmantino. Calidad
Rural’, impulsada por el grupo de ac-
cién local Adezos, es un instrumento
para la puesta en marcha en la co-
marca charra de una estrategia de des-
arrollo rural con enfoque territorial,
integrado y sostenible, basada en la ca-
lidad territorial. Siempre entendiendo
que esta calidad territorial va mds alla
de la calidad reglamentada y de las de-
nominaciones de origen, y que afecta
también a la ‘territorialidad’. Se trata
de una nueva forma de comporta-
miento solidario que privilegia la cali-
dad de los lazos entre los hombres y las
mujeres, los territorios, los productos,
los servicios (ya sean agricolas, artesa-
nos, turisticos o patrimoniales), los

productores y los consumidores.

-,

La marca implica una
pluralidad de aspectos
economicos, sociales y

culturales. Incluye lo

cuantitativo y cualitativo

El desarrollo en el que han partici-
pado los agentes de este territorio im-
plica una pluralidad de aspectos
indisociables: econdmicos, sociales y
culturales; tiene en cuenta conjunta-
mente lo cuantitativo y lo cualitativo;
y se trata de un desarrollo con dimen-
sién humana, como un equilibrio dind-
mico y sostenible entre el
medioambiente y las actividades hu-

manas, armonioso y favorable para la

salud de las personas.
Los principios en que
se sostiene la marca se
fundamentan en la con-
servacion de la identidad
territorial, compromiso
social, viabilidad econé-
mica, sostenibilidad me-
dioambiental y el
mantenimiento de las
tradiciones culturales.
Fruto de la colabora-
cién entre la Asociacién
Adezos y los distintos co-
lectivos del Oeste Sal-
mantino, el Centro de
Atencién Integral para
personas con discapaci-
dad intelectual de Vitigu-
dino el que ha colaborado
con la marca de calidad territorial “Tie-
rras del Oeste Salmantino. Calidad
Rural’ elaborando una obra de ‘mer-
chandising’ para promocionarla.

La pieza consiste en un cuenco de
madera noble procedente de Africa,
dentro del mismo se sittian unas hojas
de robledal de las Arribes del Duero,
elegidas por sus elegantes formas.
Estdn recubiertas por un gel liquido
coloreado con diferentes tonalidades y
que hace las funciones de combustible
mineral. En el medio esta parafina se
encuentra la mecha, erguida y dis-
puesta para recibir la llama que haga
de esta pieza una obra de arte.

Cerca de medio centenar de empre-
sas del territorio tienen concedido el
uso de la marca “Tierras del Oeste Sal-

mantino. Calidad Rural’.



Saldafa, Valdavia, Boedo, Ojeda

Bucear en la memoria local

Paramos y Valles Palentinos colaboré con la Universidad Rural Paulo Freire en
la recuperacion del patrimonio inmaterial que forman los conocimientos ancestrales

Uno de los proyectos de cooperacién
que se relaciona de forma mds intima
con el espiritu rural es el de la Univer-
sidad Rural Paulo Freire, basado en
recuperar y pon3zer en valor el patri-
monio inmaterial que forma el con-
junto de costumbres, tradiciones y
saber hacer de la gente que habita las
pequenas localidades. El programa,
que se desarrollé en la comarca de Pa-
ramos y Valles Palentinos durante el
Leader+ (de 2000 a 2006), se basaba
en considerar a cada persona mayor
como un libro abierto, reflejo de una
manera determinada de sentir, idear y
pensar.

Ese patrimonio inmaterial se ha ido
transmitiendo de generacion en gene-
racién, de manera no escrita, y esta li-
gado al conocimiento de la personas y
a su forma de vida y adaptacién al
medio. Nacié de la conviccién de que
la escasez de recursos, la despoblacién
y las nuevas formas de vida acabardn
por eliminar esos conocimientos,
esenciales para conocer la idiosincra-
sia de los pueblos e incluso para en-
tender muchas de las claves del
mundo actual.

El proyecto nacié con el objetivo de
recopilar ese patrimonio comarcal,
transmitido de generacion en genera-
cién. Para ello debid realizarse una
ambiciosa campana de localizacién de
los poseedores de ese conocimiento.
Una vez recopilado ese saber, se pro-
cedia a formar a la gente joven local,
con intencién de alimentar la transmi-
sion de esos conocimientos y, de esta
manera, evitar su pérdida. Es impor-

tante destacar que todo ese proceso de

y aniy

!
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El programa apostaba por transmitir los conocimientos a las generaciones actuales.

El proyecto se basaba

en considerar a cada

persona mayor como
un libro abierto

recuperacién y valorizacion del cono-
cimiento local se realizaba desde el
respeto a la tierra, el agua, la biodiver-
sidad, los alimentos y las personas,
como férmula para transmitirlas en las
mejores condiciones a las generacio-

nes futuras.

Este proyecto apasionante coincidia
con el objeto de la Universidad Rural
Paulo Freire, una organizacién educa-
tiva que persigue recuperar la cultura
de los pueblos y obtener un desarrollo
rural equilibrado, muy ligado al medio
ambiente, la soberania alimentaria y la
alimentacién saludable.

Dentro del Leader+ también se par-
ticipé en los proyectos Torcaz, Ninfa
y Myas, mientras que en el que ahora
termina se ha formado parte de los
proyectos ‘Enerbrio. Energia rural’,
‘+Empresas, +Empleo’, ‘Cohesion Te-

rritorial’ y Hermes.
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Sierras de Béjar y Francia

Viejas practicas con futuro

‘Olivar” ha promovido una estrategia de desarrollo rural territorial a partir de difundir las
cualidades de variedades locales de olivo, para evitar el abandono del cultivo tradicional

AT
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Momento de uno de los numerosos talleres celebrados con motivo del proyecto ‘Olivar’, en el seminario de Herguijuela de la Sierra.

El grupo de accién local Adriss ha par-
ticipado a lo largo de su andadura en nu-
MErosos proyectos de cooperacion, en
beneficio del desarrollo enddgeno y sos-
tenible de sus comarcas. Asi, ‘Olivar.
Una nueva cultura del olivo’ (desarro-
llado a lo largo de 2011/ 12 con la par-
ticipacion de ocho grupos, entre los que
se encontraba Adriss) ha promovido una
estrategia de desarrollo rural territorial
a partir de la valorizacién de las varieda-
des secundarias, difundidas y locales de
olivo en Espana.

La contribucién del proyecto ‘Olivar’
ha ido dirigida a evitar el peligro de
abandono del olivar tradicional y el con-
siguiente recrudecimiento de las condi-
ciones de vida de los habitantes de
numerosas zonas rurales muy depen-
dientes del cultivo del olivo. Se han pro-
movido técnicas de cultivo ecoldgico con
las cuales velar de manera mds remar-
cada por la conservacién del medio, a la
vez que posicionar los productos con ca-
racteristicas diferenciadas en los merca-

-,

‘En mano’ implica a
los cazadores en una
gestion sostenible de
los recursos naturales

dos. Todo ello coincidiendo con las po-
liticas europeas de conservacién y cus-
todia del paisaje en las zonas agricolas.

Entre las acciones llevadas a cabo por
el grupo charro podemos destacar la edi-
cién y difusion de 500 ejemplares del fo-
lleto ‘Rutas oleoturisticas de las Sierras
de Salamanca’, ademés de la organiza-
cién de un interesante seminario técnico
sobre el olivo y el aceite.

Adriss ha sido parte activa también en
el proyecto de cooperacion ‘Senderos
del Sistema Central’ en el que el GR 10
conforma el niicleo de un intenso tejido,
denominado Red de Senderos del Sis-
tema Central, a lo largo de Madrid,

Avila, Salamanca, Caceres y Beira Inte-

rior Sul. Se completa con otros GR, es-
pecialmente la variante GR 10 Norte y
el GR 111, ademds de numerosos sen-
deros de pequeno recorrido y otros loca-
les. Este entramado es un paraiso para
el caminante, que cada poco se topa con
una sorpresa.

‘En Mano’ promueve las buenas prac-
ticas cinegéticas desde el punto de vista
de la gestién y la sostenibilidad como re-
curso de la biodiversidad y el desarrollo
rural. Han participado catorce grupos
de diez provincias localizadas en cuatro
comunidades.

La iniciativa ha impulsado la idea de
que la caza no solo es un recurso del que
solo se benefician los cazadores o los pro-
pietarios cinegéticos, aunque también el
proyecto trata la puesta en valor y soste-
nibilidad en los proyectos més tradicio-
nales de explotacion y en la
diversificacién con matices turisticos.
Pretende que los cazadores sean los pri-
meros defensores y garantes de la calidad

ecoldgica de los territorios que gestionan.



Alba de Tormes, Campo Charro y Guijuelo

Al son de la musica tradicional

‘Interritmos: ritmos y pueblos’ ha incidido en la caracterizacion, visibilizacion, recuperacion,
puesta en valor y difusion del valioso patrimonio musical de los espacios rurales

Ganador del Certamen de Mdsica Tradicional, en el marco del proyecto ‘Interritmos’.

‘Interritmos: ritmos y pueblos’ es uno
de los variados e interesantes proyectos
de cooperacién en los que ha partici-
pado el grupo de accién local Adrecag.
Es una propuesta finalizada el ano pa-
sado para la caracterizacion, visibiliza-
cién, recuperacion, valorizacién y
difusién del patrimonio musical tradi-
cional de los espacios rurales.

Ademis, pretende la promocién tu-
ristica en red de los territorios, incorpo-
rando la musica tradicional como
innovacién en la comercializacién tu-
ristica y en la generacién de nuevos ya-
cimientos de empleo en las comarcas
rurales.

En ‘Interritmos’ han participado

doce grupos de desarrollo rural de las

Doce grupos de
desarrollo rural ubica-
dos en cinco comunida-

des autonomas han
colaborado en la inicia-
tiva ligada a la musica

comunidades auténomas de Galicia,
Castilla y Leon, Extremadura, Anda-
lucia y Cantabria, pertenecientes a
ocho provincias del estado espanol, que
integran a 2778 municipios. Los benefi-
ciarios de un proyecto de estas caracte-
risticas han sido, de una manera

directa, todos los profesionales y no

profesionales relacionados con el sector
musical. De forma indirecta, todos los
habitantes del territorio de actuacién
por lo que ha significado en la recupe-
racién de su cultura y tradiciones. Por
algo la gaita y el tamboril forman parte
del ADN de estas tierras charras.

Entre otros objetivos, la propuesta de
cooperacién perseguia la diversifica-
cién de la economia del medio rural, al
integrar en el proyecto la vinculacién
del patrimonio cultural con el sector
del turismo. Esta vinculacién hace es-
pecial énfasis en colectivos de mujeres
y jévenes, para que lideren los procesos
de cambio a través de la puesta en valor
del territorio.

El grupo de accién local salmantino
también ha participado en ‘Rutas del
jamoén ibérico: Implantacién del Club
de Producto’ para sacar adelante un
modelo de gestion que impulse el tu-
rismo en el entorno rural mediante la
captacién de visitantes utilizando los
recursos que ofrece el cerdo ibérico, es-
pecialmente el jamén, el territorio que
soporta su produccion, los productos
gastronémicos del mismo, sus técnicas
de elaboracién y cultura. Esta pro-
puesta ofrece al visitante una experien-
cia completa.

‘Calidad agroalimentaria. Senas de
identidad en los territorios rurales’ im-
pulsa el aumento de competitividad de
las pymes agroalimentarias de los terri-
torios participantes en este proyecto,
un mayor desarrollo del sector y del
empleo en la zona. Al mismo tiempo
sirve para reforzar el vinculo entre el

producto y el territorio.
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Campifia Segoviana

El turismo como identidad

La Campifia Segoviana ha mejorado su propuesta cultural y de ocio gracias a haber
destacado valores como el valle del Eresma o |a via madrilefia del Camino de Santiago

Sesion técnica del proyecto ‘Calidad agroalimentaria’.

Desde el comienzo de su andadura, en
1994, Aidescom ha apostado por la in-
terrelacion con otros integrantes del
desarrollo local, lo que ha llevado a este
grupo a participar en una amplia varie-
dad de proyectos de cooperacién. De
los numerosos proyectos de los que ha
formado parte merece la pena destacar
el de “Turismo rural, comarcas de inte-
rior’, del que fue coordinador.

Este proyecto se puso en marcha
para fomentar una cooperacion en ma-
teria de turismo rural entre doce grupos
con el fin de consolidar un modelo de
desarrollo turistico equilibrado, de ca-
lidad y dirigido a incrementar la com-
petitividad general del sector en estos
territorios. Pretendia fomentar la acti-

vidad turistica como un elemento de di-
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Las iniciativas de
turismo rural
perseguian acceder a
mercados que de
manera individual
serian inalcanzables

versificaciéon de las economias rurales.

Las iniciativas de turismo rural en-
marcadas en el programa perseguian
acceder a mercados potenciales que de
manera individual serian inalcanza-
bles, y trajo como consecuencia la ima-
gen de producto conjunto, con la
aplicacion de un modelo de desarrollo

turistico equilibrado, sostenido y de ca-

lidad. Esto se consiguié por medio de
diferentes iniciativas, como la asisten-
cia a ferias como Fitur o Intur, la cele-
bracién de jornadas de turismo y la
realizacién de auditorias a estableci-
mientos para fomentar su calidad.

Dentro de los mismos objetivos Ai-
descom participé en el proyecto ‘Via
verde Valle del Eresma’, puesto en mar-
cha con el objetivo de realizar un estu-
dio sobre el trazado de la antigua linea
férrea de Segovia a Medina del Campo,
con la intencién convertirla en una via
verde con valor de recurso turistico y
medioambiental.

Del mismo modo se ha formado parte
del proyecto ‘Camino de Santiago’ para
la valorizaciéon de la ruta jacobea de
Madrid, consistente en la senalizacién,
promocioén y divulgacién del camino
mediante actuaciones conjuntas y par-
ticulares entre los siete grupos partici-
pantes. En el marco del proyecto se cred
una infraestructura bésica para ofrecer
al peregrino informacién sobre la propia
ruta y sobre los recursos turisticos de los
territorios por los que discurre.

Otro proyecto relevante ha sido el de
‘Calidad agroalimentaria- Senas de
identidad de los territorios rurales’, que
ha logrado un mayor desarrollo del sec-
tor agroalimentario por medio del au-
mento de la competitividad de las
pymes de los territorios participantes.
La iniciativa permitié la generacion de
empleo, en especial de los jévenes y
mujeres, reforzar la identidad entre
productos locales e imagen comarcal y
convertir las producciones agroalimen-
tarias en una sena de identidad para los

territorios.



Nordeste de Salamanca

Alcanzar la cohesion territorial

La relacion entre los mundos rural y urbano, el turismo ornitoldgico y el emprendimiento
social juvenil, apuestas para el futuro de la comarca del Nordeste de Salamanca

v | F gl

Participantes en el proyecto internacional Jovenes Rurales.

La situacion geogréfica de Nordeste de
Salamanca, tan préximo a la capital pro-
vincial, siempre se ha percibido como
una ventaja, un revulsivo econdmico y
una referencia para la estrategia de
desarrollo en estos anos de gestién. La
Asociacion Nordeste de Salamanca li-
derd un proyecto de cooperacién inter-
territorial del Ministerio de Agricultura,
Nuevas relaciones e interdependencias
rural urbano -Proyecto Rural-Urbano,
Laboratorio de Cohesién Territorial-
con siete grupos de Castilla y Ledn,
Murcia y Andalucia.

Durante los anos de trabajo (2009-
2012) se analizé el modelo territorial
capaz de favorecer el desarrollo equili-
brado y sostenible, asi como la articula-
cién e integracion territorial. Se
buscaron lineas de compatibilizacién
entre los procesos de desarrollo del sis-

tema productivo y de la urbanizacién

La proximidad a
Salamanca convierte a la
zona en un laboratorio
para la relacion entre
lo urbano y lo rural

con la proteccién del medio ambiente y
del patrimonio cultural de la Comuni-
dad, y se realizé un manual de buenas
practicas para establecer criterios y pro-
cedimientos necesarios para asegurar la
coordinacién de las actuaciones.

En otra linea de trabajo cooperativo,
Nordeste formé parte del proyecto
transnacional J6venes Rurales, que bus-
caba poner en contacto a organizacio-
nes, entidades e instituciones generando
un espacio para que las juventudes de
los distintos paises compartiesen expe-

riencias y conocimientos. Para los j6ve-

nes participantes en este proyecto, algo

mds de 50 chavales de diferentes provin-
cias, resulté un gran incentivo; los viajes
de intercambio con companeros de otros
paises, especialmente finlandeses, les
permitieron conocer otras realidades y
otras formas de gestion, asi como fomen-
tar en ellos el espiritu emprendedor.
Ademis, en estos anos el grupo ha
buscando lineas de cooperacion inter-
provincial en temas como el turismo y el
medio ambiente. Un proyecto clave fue
“Irino: turismo de interior y ornitologia),
que junto a otros 30 grupos de la comu-
nidad permitieron a Castilla y Ledn des-
tacar como destino de turismo
ornitolégico a nivel europeo. Otra linea
de trabajo constante en el territorio Nor-
deste ha sido la busqueda de mejoras en
nuestros productos agroalimentarios. El
proyecto de Calidad Agroalimentaria

contribuyo a esos objetivos
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Montes Torozos - Vega Baja del Duero

Comer, beber... vivir

‘Espacios a qusto’ es un proyecto de cooperacion y promocion gastrondmica para incentivar
el consumo de los mejores productos locales y la relacion entre los diferentes restaurantes

Seis grupos de accion local de Castilla
y Leon, han puesto en marcha el pro-
yecto de cooperacion y promocion gas-
tronémica ‘Espacios a gusto’ con la
finalidad de incentivar el consumo de
productos locales y promover la rela-
cién entre diferentes restaurantes, todo
ello con un marchamo de calidad y una
misma filosofia. El proyecto estd lide-
rado por el GAL Zona Centro de Valla-
dolid, con sede en Tordesillas.

No se trata de un proyecto de cocina,
ni de promocién de los mejores restau-
rantes de la zona, sino que el objetivo es
-como bien dice el lema del proyecto- la
busqueda de espacios donde comer,
beber... vivir. Es decir, mostrar a través
de los restaurantes seleccionados los va-
lores que hacen de estos territorios un
lugar especial. En ‘Espacios a gusto’ tie-
nen cabida todos aquellos restaurantes
en los que se pueda estar a gusto, como
en casa. Hs un objetivo imprescindible
para ayudar a afianzar los territorios
participantes como destinos turisticos,
de mano de la gastronomia y de los pro-
ductos de la m4s alta calidad.

El proyecto se gesté hace més de dos
anos tomando la gastronomia como
motor de arrastre para el turismo y para
las empresas agroalimentarias, ya que es
en este &mbito donde convergen los sec-
tores econémicos mds relevantes de un
territorio. Aunque la iniciativa finali-
zard en julio de 2015, confiamos en que
se sienten las bases de un auténtico dis-
tintivo de calidad que siga atrayendo vi-
sitantes durante mucho tiempo a los
territorios participantes.

Muchos turistas, procedentes en

buena parte de Madrid, escogen Casti-

-,

Algunas de las elaboraciones que ya se han podido ver en television.

La iniciativa procura que
el visitante se sienta
atraido por el territorio
rural, con la excusa de
disfrutar de la excelente
gastronomia local

lla y Ledn para hacer turismo de inte-
rior como destino privilegiado. Este pro-
yecto se encarga de promover y afianzar
esa tendencia. Se trata de atraer al visi-
tante a estos territorios rurales con la
perfecta excusa de disfrutar de una cui-
dada seleccién de establecimientos hos-
teleros que van a generar el mejor
recuerdo al turista.

La propuesta nacié amparada por las

nuevas tecnologias de la informacién y
la comunicacién ya que, ademas de la
grabacién y edicién de un audiovisual
de cada establecimiento participante en
la iniciativa, se estd haciendo un segui-
miento de todos ellos, con impresiones
y valoraciones expuestas por los propios
clientes.

Actualmente, estos microespacios au-
diovisuales se estdn emitiendo en Radio
Television Castilla y Leén. También se
pueden ver en la web del proyecto:
www.espaciosagusto.com y en el canal
de YouTube, en el que estan volcados
todos los audiovisuales. Los participan-
tes en el proyecto confian en que las su-
gerencias recogidas en ‘Espacios a
gusto, ayuden a convertir cada uno de
sus territorios en lugares de visita, de en-

cuentro, de recuerdo, y de vida.



Tierra de Campos vallisoletana

El lobo como recurso turistico

'WOLF" impulsa el papel de los ganaderos como elemento clave para el desarrollo sostenible de los
territorios rurales. Divulga la compatibilidad entre el gran carnivoro y la actividad ganadera

ADRI Valladolid Norte ha mantenido
la cooperacién como una linea estraté-
gica de su territorio desde los comien-
zos. Asi proyectos como ‘“Torcaz’
(Turismo, Ordenacién Rural y Caza),
‘PromEUregion’ (Promocion de las Re-
giones de Europa), con grupos de accion
local del Benelux, Chequia y Reino
Unido o “Trino’ (Turismo Rural de In-
terior y Ornitologia) trabajando con
treinta GAL de Castilla y Ledn, y que
ha vertebrado los elementos de la oferta
alrededor del turismo ornitoldgico en
nuestra region.

Pero siendo un grupo de la Tierra de
Campos, comarca agraria por excelen-
cia, siempre ha tenido la misién de di-
vulgar los valores agroambientales de su
zona y promocionar el papel que los
agricultores y ganaderos juegan como
garantes de la biodiversidad en este te-
rritorio totalmente antrépico. Y asi el
porqué de dos proyectos de cooperacion
que estdn enfocados en esta linea como
son ‘WOLF: WildLife & Farmers’ y
‘Fanega’ (Fauna Necrofaga y Ganade-
ria) y de los que este grupo es el coordi-
nador de la propuesta.

‘WOLF’ ha sido un proyecto de la
Red Rural Nacional ha permitido tra-
bajar con 16 GAL de Estonia, Portugal,
Rumania y Espana, e impulsado el
papel de la ganaderia y de los ganaderos
como elementos clave de un desarrollo
sostenible de los territorios rurales. Este
proyecto ha divulgado medidas de com-
patibilidad y coexistencia entre los
grandes carnivoros y la ganaderia; y ha
buscado entre los agentes implicados
(ganaderos, cazadores, ayuntamientos,

empresarios, etc) distintos aprovecha-

Los rebafios de ovejas forman parte del paisaje de este territorio.

Se han promocionado
las empresas de
turismo de observa-
cion de la naturaleza

mientos sostenibles alrededor de la vida
salvaje: ecoturismo, los productos de ca-
lidad diferenciada, el patrimonio etno-
gréfico en torno al lobo, etc.

Ademis se ha promocionado a las em-
presas que trabajan en el turismo de ob-
servacién de la naturaleza y se ha
propiciado la creacién de tres de estas y

su apertura al mercado britdnico. Y, al

mismo tiempo, se ha roto la inercia de
los GAL espanoles de cooperar sélo con
otros de la érbita mediterranea (Francia,
Portugal e Italia) abriendo puertas con
los del Baltico como Suecia, Estonia y
Lituania.

Los cinco grupos de ‘Fanega’ (Aso-
debi en El Bierzo, Adriss en las Sierras
de Salamanca, Montana Palentina, Se-
govia Sur y ADRI Valladolid Norte)
estdn propiciando un servicio de proxi-
midad a los ganaderos para que se pue-
dan acoger al Decreto 17/2013; y
permitir, con los caddveres de las reses
hayan muerto pastando, sinergias entre
la ganaderia, el ecoturismo y la mejora

de la biodiversidad del territorio.
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Sanabria y Carballeda

Tras la huella de Don Quijote

Seis itinerarios permiten sequir las andanzas del protagonista de la genial novela de Miguel
de Cervantes por tierras zamoranas. Los recorridos estan sefializados de manera minuciosa

La ruta turistica de ‘Don Quijote de la
Mancha’, se compone de un conjunto
de itinerarios que permiten visitar dis-
tintos puntos que sirvieron de escena-
rio a las aventuras del caballero, al
tiempo que “recorriendo los caminos
sin camino, las sierras y los andurriales”
tengamos un acercamiento al mensaje
cervantino, a su filosofia ultima de li-
bertad, solidaridad y persecucién de un
ideal; ademads, naturalmente, de cono-
cer pegados a la tierra las bellezas de las
comarcas zamoranas. Es un proyecto
de cooperacién coordinado por Adisac.

Los itinerarios (pensados para com-
pletarlos en seis jornadas) se han dise-
nado siguiendo un criterio de
proximidad geogréfica y una cierta uni-
dad paisajistica. Cada uno de ellos
transita sin seguir un orden necesaria-
mente cronoldgico; incluso pueden
mezclarse en el mismo recorrido distin-
tas aventuras de las distintas salidas del
Quijote.

En www.rutaselquijote.com es posi-
ble obtener m4s informacién, asi como
descargar y consultar mapas, recorridos
e imagenes. Los itinerarios (de entre
trece y mas de un centenar de kilome-
tros), pueden completarse a pie, y algu-
nos tramos es posible recorrerlos en
coche.

Los lugares mis significativos han
sido senalizados con paneles de ma-
dera, que contienen informacion rele-
vante como el nombre y numero del
punto de interés. El niimero de la senal
refleja el orden cronolégico en el que el
lugar aparece en el libro del Quijote, no
el del itinerario propuesto. También in-

cluyen citas significativas del caballero,
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Uno de los carteles que sefializan la ruta junto al lago.

En la pagina web
www.rutaselquijote.com
es posible descargar
mapas, recorridos e
imagenes de utilidad

mapa del itinerario en el que nos en-
contramos, y cédigo QR que permite
descargar en el teléfono o dispositivo
movil una aplicacién con informacién
adicional.

En el primer itinerario (La cuesta-
Montes de Ledn) parte de Cuatro Ca-
minos donde Don Quijote informa que
Dulcinea le anima. Por el prado conce-

jil (9) se llega a la aldea Cervantes. El

caminante disfrutard de una impresio-
nante vista panordmica sobre valles y
sierras de Sanabria. La segunda jor-
nada entra en Santa Colomba, junto al
prado y molino de Montesinos, donde
estd el Barbecho de la Aldonza. En Ca-
raxote Don Quijote fue armado caba-
llero. El tercer recorrido transita entre
la Venta de los Gallegos y el lugar de la
penitencia, mientras que la cuarta sa-
lida llega hasta el lago de Sanabria. La
pentltima propuesta lleva al caballero
hasta Zamora.

La esmerada senalizacion y la perti-
nente informacién que se facilita a lo
largo de los trazados, permiten al visi-
tante disfrutar de un recorrido cervan-

tino en un entorno privilegiado.



Aliste, Tabara y Alba

Conocer desde la bicicleta

Adata coordina la propuesta ‘Espacios- Travesia BTT', que consiste en el disefio de rutas
para pedalear por las comarcas de Aliste, Tabara, Alba, Sanabria y Carballeda

La cooperacién entre grupos
de accién local siempre ha
estado presente en todos los
programas de desarrollo que
se han gestionado por Adata.
Tal es asi que el anterior pro-
grama Leader + 2007-2013,
ya estuvo presente en doce
proyectos de los que se po-
drian destacar algunos como
‘Ruralia’, ‘OTRA Zamora),
‘Recursos micoldgicos y des-
arrollo rural” y ‘Micologia y
calidad’.

Ya durante este periodo de
programacién Leadercal, se
ha participado en cuatro pro-
yectos. En el dmbito de la co-
operacion regional, estd
presente como socio junto a
otros 18 grupos en el pro-
yecto ‘Hermes. La comuni-
cacién con vector de la
imagen del medio rural’ y
junto a otros veinte en el pro-
yecto ‘Anélisis para la cohe-
sién de los territorios rurales’.

Respecto a la cooperacién
provincial, ha estado pre-
sente en el proyecto ‘El Qui-
jote’, que coordinaba el GAL
Adisac-La Voz, y del que formaban
parte ademas Macovall 2000 y Adata. Y
por tltimo, Adata coordina el proyecto
‘Espacios-Travesia BT'T", en el que esta
presente ademds Adisac- La Voz.

Esta iniciativa consiste en la creacién
de rutas BT'T que discurran por la
mayor parte del territorio de las comar-

cas de Aliste, Tabara, Alba, Sanabria y

Carballeda a través de caminos, sendas,
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Ya se pueden recorrer
mas de 500 kilometros
perfectamente sefali-
zados por caminos,
veredas y sendas

veredas, etc. Para ello se han disenado

siete rutas que en su totalidad suman

mas 500 kilémetros, que opor-
tunamente senalizadas me-
diante balizas y placas de
direccion, peligrosidad, direc-
cién equivocada, etc., facilitan
al ciclista su orientacién. En
cada ruta se instalard un cartel
con gran informacién sobre la
ruta BTT. Ademids, dichas
rutas seran homologadas a tra-
vés del organismo certificador
IMBA.

Por ultimo, se pretende la
promocion mediante la asis-
tencia a ferias especializadas,
también a través de los sopor-
tes que nos facilitan las nuevas
tecnologias como pdgina web,
codigos QR, etc., y también
por medio del ya mas conven-
cional soporte del papel.

De entre todas las rutas, y la
que sirve de base para el pro-
yecto de cooperacién, cabe
destacar tanto por su distan-
cia como por su emplaza-
miento, la que transcurre a lo
largo de la Reserva Regional
1 de Caza dela Sierra dela Cu-

lebra. Ademids, no por ello
menos importantes, se han
aprovechado para el diseno de los traza-
dos diferentes valores culturales como
en la ruta que discurre a lo largo del Ca-
mino de Santiago Portugués- Via de la
Plata. También valores naturales, como
en las que transcurren a través de par-
ques naturales como la del Lago de Sa-
nabria, zonas de red Natura, Ruta del
Rio Aliste, Ruta del Rio Manzanas, ade-

m4s de otras.
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Valles de Benavente

Tecnologia a su servicio

‘Geopueblos’ es una plataforma social, multimedia e interactiva disefiada para fomentar el
conocimiento y la puesta en valor de la cultura, la economia y la biodiversidad de los pueblos

El proyecto de cooperacion ‘Plata-
forma de experiencias geolocalizadas
del medio rural’ fomenta el conoci-
miento y la puesta en valor de la cul-
tura, la economia y la biodiversidad
de los pueblos participantes, a través
de una innovadora plataforma social,
multimedia e interactiva de conteni-
dos, que combina las ultimas tecnolo-
gias en Internet con la implicacion
de los principales agentes sociales
del medio rural. Participan siete gru-
pos de accion local, entre los que fi-
gura el zamorano Macovall 2000.

Geopueblos es una herramienta de
geolocalizacién de informacién y re-
cursos para que los grupos de accién
local involucrados puedan dar a cono-
cer a la sociedad -y poner en valor- las
actividades que se desarrollan en el
medio rural. Se trata de un excelente
instrumento para la promocién y el
desarrollo sostenible en los territorios,
que ademads tiene como objeto contri-
buir a fomentar el conocimiento y la
puesta en valor de la cultura, la econo-
mia y la biodiversidad de los pueblos
espanoles.

Combina las ultimas tecnologias en
Internet con la participacién de los
principales agentes sociales del medio
rural y de la poblacién en general. Pro-
mueve, asimismo, la implicacién di-
recta de los habitantes urbanos a
través de su interaccion con la plata-
forma y las propuestas de consumo y
ocio que en se presentan, y que estan
ligadas al territorio.

La informacién y contenidos rela-
cionados con la cultura, economia, so-

ciedad y biodiversidad vinculados al
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Aspecto de la aplicacién ‘Geopueblos'.

Combina las dltimas
tecnologias en Internet
con la participacion de
los principales agentes

sociales del medio
rural, y del conjunto de
la poblacion. Promueve
la implicacion de los
habitantes urbanos

medio rural y natural que recoge
Geopueblos da difusién a la labor de
los principales agentes sociales. Estan
incluidos productores, artesanos, em-
prendedores, mujeres y jévenes,

pymes, administraciones locales, orga-

nizaciones profesionales agrarias, gre-
mios corporativos y sindicatos, asocia-
ciones y fundaciones.

Como recurso diddctico ofrece un
juego ‘online’ denominado 'El cédigo
secreto’. En la pagina web ponen a dis-
posicion de la comunidad educativa
esta fantdstica aventura en la que pro-
fesores y alumnos de ocho a doce anos
disfrutaran descubriendo, a través de
un juego interactivo, los tesoros de las
distintas comarcas. La direccién del
sitio es www.geopueblos.com/infantil/

Ademads, Macovall 2000 ha partici-
pado en otros proyectos de coopera-
cién  como  ‘Torcaz: turismo,
ordenacion rural y caza’, ‘Caminos de
Santiago, caminos de unién’, ‘Anélisis
para la cohesion de los territorios ru-
rales’, ‘Bl Quijote’, y ‘Desarrollo rural

en mano’, y en otras iniciativas.



Campos, Pan y Norte del Duero

Turismo y mucho mas

‘0TRA Zamora' ha atraido visitantes con actividades complementarias al alojamiento,
como visitas quiadas, recorridos en bicicleta, observacion de aves, piragiiismo o escalada

El medio rural de las comarcas zamora-
nas de Tierra de Campos, Pan y Norte
del Duero posee recursos culturales,
naturales, patrimoniales y gastronémi-
cos de enorme valor. Su potencial tu-
ristico estd fuera de toda duda. En el
proyecto ‘OTRA Zamora. Oferta de
Turismo Rural con Alternativas’, del
que formé parte ADRI Palomares, par-
ticiparon veinte alojamientos de tu-
rismo rural.

La propuesta oferté al visitante de
estas comarcas una serie de actividades
complementarias al simple aloja-
miento, para que los profesionales del
sector turistico tuvieran mayor capaci-
dad para captar clientes. Se realizaron
actividades durante casi un ano de va-
rios tipos. En el ambito de la cultura se
realizaron recorridos por pueblos y pa-
rajes de la comarca para mostrar el pa-
trimonio arqueoldgico, natural 'y
monumental (recorrido con guia por
Villalpando y alrededores, rutas jaco-
beas en bicicleta, observacién de aves).

‘OTRA Zamora’ también programo
turismo activo para familias con ninos
(piragiiismo, tiro con arco, escalada,
kayak, vela, etc.), activo y cultural (rutas
en burro, matanza tradicional), y edu-
cativo con ninos (sirvid para que cono-
cieran las labores tradicionales de la
comarca, como el pastoreo o la fabrica-
cién de adobes).

En las actividades participaron 1.329
personas, la mayoria de otras provincias
de Castilla y Ledn, y también de Ma-
drid. Mediante este proyecto se traté de
dara conocer los recursos turisticos que
ofrecen estos territorios, haciendo mds

atractiva la estancia a los visitantes.

Balanz Bike en Belver de los Montes.

Mas de 1.300 turistas
participaron en la
iniciativa, la mayoria
procedentes de otras
provincias y de Madrid

En ADRI Palomares han colabo-
rado en iniciativas de Leader+ como
‘Apoyo a la gestion, cooperacién y des-
arrollo Rural’, ‘Evaluacién y analisis
de los efectos de los programas de des-
arrollo’, ‘SAP rural’, ‘Ruralia’, “Trino’,
‘Conocer los pueblos’, y ‘Caminos de

Santiago, caminos de unién’. En Lea-

dercal podemos citar ‘Analisis para la
cohesién de los territorios rurales’
‘Hermes. La comunicacién como vec-
tor de la imagen del medio rural’, ‘Es-
pacios a gusto, y ‘Estudio de
catalogacién y gestion integral: valo-
res, Tecursos y agentes socioecondmi-
cos’, entre otros.

En el marco de la Red Rural Nacio-
nal, el GAL zamorano ha participado
en ‘Ambiempleate’, ‘Fortalecimiento
competencias mujeres empresarias’,
‘Pacto territorial calidad asistencial’,
‘Laboratorio de cohesidn territorial’,
‘Rural- Aqua Hidroambiente 21, ‘Or-
nitologia y desarrollo sostenible’, y

‘WOLF: wild, life & farmers’.
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Toro, Guarefia y Tierra del Vino

Por las grandes rutas

‘Caminos de Santiago, caminos de union’ ha permitido mejorar las sefiales de la ruta, equipar
albergues y puntos de informacion, y también se han editado quias del peregrino y carteles

Desde el ano 2009, y
dentro del marco de la
Red Rural Nacional,
Torguvi ha participado
en varios proyectos de
cooperacién, que nos
han permitido llegar a
distintos sectores de la
poblacién, asi como
mejorar la forma de ac-
propio
grupo. El proyecto ‘Ins-

tuacién del

trumentos de planifica-
cion territorial:
sistemas de informa-
cion geogréfica ha ser-
vido para desarrollar
un modelo de aplica-
cién de los sistemas de
informacién geografi-
cos del territorio.

Uno de los objetivos
basicos del Programa
de Desarrollo Rural era
la busqueda de la igual-
dad de oportunidades
entre hombres y muje-
res, por ello, el proyecto
‘Fortalecimiento de competencias en
las mujeres empresarias del medio
rural’, nos permitié dar el primer paso
para encaminar esta situacién. Se tratd
de buscar los recursos necesarios para
mejorar su situacién laboral y explotar
aquellos que todavia no lo estaban.

Apostando por la mejora de la cali-
dad de los productos de las empresas
agroalimentarias de nuestras comarcas
iniciamos la puesta en practica de la
iniciativa denominada ‘Calidad agroa-

limentaria, senas de identidad de los te-

-,

Sefializacion renovada en el Camino de Santiago.

‘Jovenes rurales’
ha favorecido la
generacion de empleo
y la creacion de asocia-
ciones de jovenes

rritorios rurales’, para potenciar la
agroindustria.
El proyecto ‘Jévenes rurales’ se en-

focé al colectivo mas débil de nuestras

comarcas pretendiendo
fomentar la creacién de
empleo con asesora-
miento y enfoque prac-
tico sobre las
posibilidades profesio-
nales, analizando debi-
lidades y fortalezas del
entorno rural, fomen-
tando la participacion
de los jévenes en es-
tructuras asociativas de
su territorio, consoli-
dando una estructura
de trabajo en red que
integraba las asociacio-
nes de jévenes, fomen-
tando la  relacién
intergeneracional entre
los mayores y los jéve-
nes para mantener la
identidad de los muni-
cipios. Han intercam-
biado experiencias por
medio de las redes so-
ciales con jovenes que
viven en el medio rural
europeo.

En el ambito de la cooperacion trans-
nacional el grupo zamorano Torguvi
participé en el proyecto ‘Caminos de
Santiago, caminos de union’. Desarro-
llado entre la provincia de Zamora y la
zona norte de Portugal, con las actuacio-
nes se logré senalizar los itinerarios, se
equiparon los albergues y puntos de in-
formacién y se instalaron puntos inter-
activos CD Rom, ademds de editar
guias del peregrino, paneles y carteleria.
Asimismo, se realizé un seminario sobre

el Camino de Santiago.
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La sociedad civil del medio rural trabaja ya en el disefio de nuevas estrategias
de desarrollo para el periodo que se abre hasta 2020. La Junta de Castilla y
Ledn ha publicado la orden por la que se establecen las ayudas a los grupos
de accion local, esta vez con una convocatoria Unica para la seleccion de los

GAL y de las estrategias que van a poner en marcha
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El nuevo PDR supondra un fuerte impulso hacia un nuevo escenario rural en Castilla y Ledn. Fotografia, Emilio Gonzdlez

130 millones de euros para
diversificar la economia

La Junta ha publicado la orden por la que se convocan las ayudas a los grupos y estrategias
de desarrollo rural incluidas dentro del Programa de Desarrollo Rural (PDR) 2014-2020

El Boletin Oficial de Castilla y Leén ha
publicado la orden por la que se convo-
can las ayudas a los grupos y estrategias
de desarrollo rural incluidas dentro del
Programa de Desarrollo Rural (PDR)
2014-2020, con una dotacién de 130
millones de euros que, unida a la apor-
tacién privada, podria alcanzar los 300
millones de euros de inversién. Ante el
nuevo panorama los grupos ya estan
trabajando en el territorio para adaptar

sus estrategias, con la realizacién de en-

-,

El PDR puede sumar
300 millones de
inversion en el medio
rural de Castilla y Leon

cuestas y encuentros con los diferentes
representantes de la sociedad civil. En
este proceso se elabora un completo
diagnéstico de sectores como la agricul-

tura, la ganaderia, el turismo, el medio

ambiente, la mujer u otros colectivos de
especial consideracién. El resultado
debe ser la confeccién del Programa de
Desarrollo Local (PDL), documento
que deben presentar a la convocatoria
de la Junta de Castilla y Leén. En ese
andlisis, ademds, se puede disenar una
balanza de las debilidades y fortalezas
del territorio “para comprobar el cam-
bio experimentado respecto al periodo
anterior”, como senalan fuentes de

Princal.



Las entidades interesadas en conver-
tirse en grupo de accién local tendrén
que proponer estrategias de desarrollo
local que incidan de forma especial en
el mantenimiento de la poblacién del
medio rural mediante la potenciacién

de un empleo generador de comple-

Los futuros grupos
deben proponer estrate-
gias que incidan en
mantener la poblacion

mentos en los ingresos que actual-
mente se tienen, diversificando, dando
una mayor calidad de vida y, a la vez,
preservando la personalidad de la co-
marca.

La norma establece que el dmbito
para el que se podré solicitar una estra-
tegia de desarrollo local debe abarcar

un territorio homogéneo y continuo, y

s

que la poblacién favorecida por esta
comprenda entre 10.000y 150.000 ha-
bitantes.

Las entidades solicitantes deberdn
cumplir los siguientes requisitos para
optar a las ayudas: contar con la repre-
sentacién de los principales agentes pui-
blicos y privados de su dmbito
territorial en los érganos de decisién, y
que entre los socios deben figurar la
mayoria de los ayuntamientos del terri-
torio afectado. Ademds, un ayunta-
miento solo podrd ser socio de una
entidad candidata, y se debe garantizar
que ningun grupo de interés concreto
representa més del 49% de los derechos
de voto.

Por otra parte, los miembros econé-
micos y sociales privados y de represen-
tacién no administrativa, asi como las
asociaciones privadas, deben represen-
tar en los drganos de decision al menos

el 50% de los socios con derecho a voto.
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El palomar es un elemento caracteristico del paisaje en la region. Foto, Luis Miguel Gonzalez

En esta ocasidn, y por primera vez, se
realizard una convocatoria tinica para
la seleccién de los grupos y de las estra-
tegias de desarrollo rural que van a
poner en marcha, lo que ofrece una
mayor agilidad en el proceso y seguri-

dad para los grupos.

Ningun grupo de interés
concreto representara
mas del 49% de los
derechos de voto

En los procesos anteriores se hacia en
dos fases: una primera ‘preseleccionar’
los grupos y otra segunda en la que los
preseleccionados podian presentar las
estrategias. Este sistema causaba que
todo el proceso de seleccién durase al-
rededor de un ano, mientras que ahora
se tardard cuatro meses, dos para solici-

tar la ayuda y en otros dos se resolvera
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El PDL incluird medidas para diversificar la economia de las diferentes comarcas.

la solicitud. Con la convocatoria tinica,
por primera vez se van a solapar el cie-
rre de un Programa de Desarrollo
Rural (2007-2013) con el inicio del
nuevo (2014-2020), con el consi-
guiente beneficio tanto para los grupos
como para los posibles beneficiarios de
las ayudas.

Seran los propios grupos los que
aprueben los proyectos que se vayan a
desarrollar a través de una comisién. Se
dara prioridad a los proyectos de los
grupos que generen empleo en el
medio rural de la comunidad, de
acuerdo con los siguientes criterios: se
ha incluido un apartado donde se tiene
en cuenta el empleo fijo creado en los
proyectos productivos aprobados por
aquellos grupos ya existentes que se
vuelvan a presentar en esta convocato-
ria.

En los criterios de valoracién se ten-

-

Por primera vez se va
a solapar el cierre
de un PDR con
el inicio del nuevo

drd en cuenta la complementariedad
con otras politicas de desarrollo rural y
la coordinacion con los objetivos y ac-
ciones de ADE Rural, el proyecto de
dinamizacién del emprendimiento en
el medio rural puesto en marcha por las
consejerias de Economia y Empleo y
de Agricultura y Ganaderia.

Para el desarrollo de los proyectos, los

grupos de accion local contardn con

fondos procedentes del Fondo Europeo
Agricola de Desarrollo Rural, del Mi-
nisterio de Agricultura, Alimentacién

y Medio Ambiente y de la Consejeria

de Agricultura y Ganaderia, pudiendo
complementarse con las aportaciones
de las administraciones locales.

Para garantizar el correcto desarrollo
de las actuaciones, la asociacién solici-
tante deberd acreditar que dispone, o
estd en condiciones de disponer, de
unos recursos propios de, al menos, el
1% del cuadro financiero que solicite
en la convocatoria, con los que poder
subvenir cualquier circunstancia que
pudiera poner en peligro el sosteni-
miento de la estructura técnica del

gl‘upo.

Retribucion elegible

En esta ocasién, tal y como se establece
en las ayudas para el periodo 2014-
2020, se establece una estructura obli-
gatoria del equipo técnico de los grupos
y se limita la retribucién elegible para

cada uno de los puestos, lo que permi-




tird adecuar sus dimensiones y hacer
mis eficaz su gestion.

Como senala la Junta en la orden pu-
blicada en el Bocyl, los grupos consti-
tuyen una herramienta de creacién de
empleo al permitir la diversificacion de
actividades en el medio rural de la co-
munidad. El objetivo de los grupos es
representar a toda la sociedad del en-
torno donde se desarrollan los proyec-
tos. De hecho, la Unién Europa
planteé esta forma de actuacién para
que fueran los propios habitantes del
medio rural los que definieran las me-
didas para desarrollar en su entorno y
fijar poblacion a través del desarrollo de

proyectos.

Los grupos aprovechan

los recursos naturales,

culturales y sociales del
entorno de actuacion

Las iniciativas que se desarrollan por
los grupos son de diversa indole y con-
sisten en el aprovechamiento de los re-
cursos naturales, culturales y sociales
del entorno de actuacién. Todo ello
tiene el objetivo de potenciar el asenta-
miento de la poblaciéon del medio rural
mediante la potenciacién de empleo.

En Castilla y Leon esta iniciativa ha
ido aumentando su presencia con el
paso del tiempo hasta llegar a los 44
grupos de accién local que operan en la
actualidad en el 97% del territorio. Esto
supone que, en 20 anos, se ha multipli-
cado por mas de cinco el numero de
grupos y se ha incrementado el territo-
rio beneficiado por este tipo de actua-
ciones en 83 puntos porcentuales. Los
44 grupos actuales han ejecutado, en el
marco del PDR anterior, un total de
4.000 proyectos de desarrollo rural,

con un gasto publico de 108 millones.
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50 millones en ayudas para
invertir en agroalimentacion

Para acceder a la financiacion a fondo perdido de la Junta de Castilla y Ledn es necesario
que la empresa cree diez puestos de trabajo. La partida para innovacion es de 70 millones

La Junta de Castilla y Ledn destinara
50 millones de euros a ayudas para la
inversion productiva de las industrias
agroalimentarias, tal como recoge el
Programa de Desarrollo Rural de Cas-
tilla y Leén 2014-2020.

Para tener acceso a estas ayudas, a
fondo perdido, la sociedad debe crear
diez puestos de trabajo; bien por crea-
cién directa, mediante empleos de otras
empresas que estuvieran en crisis, o por

reincorporacién de trabajadores afecta-

-,

Cada nuevo empleo
podra recibir entre
20.000 y 40.000 euros;
hasta el doble en Soria

dos por expedientes de regulacion de
empleo de cardcter suspensivo por exis-
tencia de fuerza mayor.

La ayuda variard entre 20.000 y

40.000 euros por puesto de trabajo cre-

ado, en funcién de la ubicacién de la in-
version, excepto en la provincia de
Soria, donde se podria duplicar. El go-
bierno autonémico también seguird
apoyando la I+D+i de las industrias
agroalimentarias ya que el sector agra-
rio y agroalimentario contara, hasta el
2020, con una dotacién de 70 millones
de euros para innovacién.

Ademis, como novedad, en el peri-
odo 2014-2020, se pondrd en marcha,

a través del Programa de Desarrollo




A través del PDR se

pondra en marcha un

mecanismo de apoyo
financiero reembolsable

Rural, un mecanismo de apoyo finan-
ciero reembolsable al sector agroali-
mentario y que puede adoptar la forma
de capital riesgo, garantias, microcrédi-
tos, o préstamos. La ayuda podri in-
cluir inversiones en activos asi como
inyeccion de circulante. Este instru-
mento financiero de apoyo al sector
agroalimentario, que se desarrollard en
colaboracién con el Banco Europeo de
Inversiones, permitird a las empresas
agroalimentarias de Castilla y Le6n ac-
ceder a préstamos y ayudas reembolsa-
bles por 260 millones de euros.

La actividad agraria y su industria

agroalimentaria constituyen la princi-

pal actividad econémica en la mayor
parte de las zonas rurales de Castilla y
Ledn. El sector agrario y la industria
agroalimentaria de la comunidad apor-
tan, de manera conjunta, cercadel 11%
de su riqueza; més del doble de su valor
que la media nacional y casi cuatro

veces el peso en la Unién Europea.

3.073 empresas

La industria agroalimentaria de Casti-
lla y Le6n engloba a 3.073 empresas
cuya cifra de negocios alcanza los
10.100 millones de euros, lo que su-
pone el 27,5% de la cifra de negocio de
todo el sector industrial lo que la situa
entre las tres primeras comunidades
auténomas en produccion de alimentos
de Espana.

En lo que se refiere al terreno laboral,
la industria agroalimentaria regional ha
experimentado un incremento del nu-
mero de empleados del 20% en la dl-
tima década para alcanzar la cifra de
35.476 empleos.

Dada la relevancia de la agroalimen-
tacién de la comunidad, la Consejeria
de Agricultura y Ganaderia ha apo-
yado a este sector a través con diversas
medidas:

En primer lugar, apoyando la inver-
sion productiva y a la I+D+i. El go-
bierno regional ha mantenido diversas
lineas de ayuda con las que se ha apo-
yado la adquisicién de tecnologia y la
mejora de la productividad de las em-
presas agroalimentarias. En total se han
concedido ayudas por 495 millones de
euros para una inversion de 2.200 mi-
llones de euros, con las que se ha con-
tribuido a la creacién de 4.480 empleos
nuevos.

Ademds, se ha facilitado el acceso a
la financiacion. El sector agroalimenta-
rio ha tenido, motivadas por la crisis del
sistema financiero, dificultades en el ac-
ceso a la financiacién. Estas circunstan-
cias junto a unas mayores exigencias de
las entidades de crédito han supuesto

que las industrias agroalimentarias

Financiacion

La cifra de negocio del
sector en la region
asciende a 10.100

millones; el 27,5% del
total de la industria

hayan sufrido serias dificultades para
contar con la financiacién necesaria
para el mantenimiento de su actividad.

Para resolver el acceso al crédito, en
el ano 2010, la Consejeria de Agricul-
tura y Ganaderia creé una linea de
préstamos a la industria agroalimenta-
ria que garantizan la liquidez de las em-
presasy el apoyo a nuevas inversiones.
Entre las modalidades de préstamos
que se han concedido destacan: refi-
nanciacion de deuda, pago a proveedo-
res, [+D+i, inversion, y circulante.

Estas lineas de préstamos -pionera en
Espana al ser Castilla y Ledn la tinica
comunidad auténoma que ha ofrecido
este tipo de financiacién- cuenta desde
2013 con una ventaja financiera muy
significativa al haber obtenido financia-
cién a través del Banco Europeo de In-
versiones, con unas condiciones muy
favorables que han beneficiado a las
empresas.

Los criterios de seleccion y valora-
cién de la convocatoria han sido, prin-
cipalmente, la creacién de empleo, en
particular el empleo joven, la ubicacién
del centro productivo en nucleos rura-
les con menos de 10.000 habitantes y
tener formalizados contratos con los
agricultores y ganaderos.

A través de estas ayudas, en el pe-
riodo 2010-2014, se han concedido
préstamos a 132 empresas agroalimen-

tarias por 231 millones de euros.

En los dltimos cuatro
anos 132 empresas han
recibido préstamos por

231 millones de euros
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Pueden optar a las ayudas quienes desarrollen actividades ligadas al medio rural y a la conservacion de recursos. Fotografia: César del Valle

Ayudas para la formacidn de
profesionales del medio rural

El Magrama convoca ayudas destinadas a programas plurirregionales de formacion, dirigi-
dos a agricultores, ganaderos, emprendedores, directivos y profesionales del medio rural

El Ministerio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente ha publicado
una orden por la que se convocan ayu-
das destinadas a programas plurirregio-
nales de formacién, dirigidos a
agricultores, ganaderos, emprendedo-
res, directivos y otros profesionales y
trabajadores integrados en el medio
rural.

Estas ayudas estaran cofinanciadas
por el Fondo Social Europeo, con cargo
al Programa Operativo Adaptabilidad
y Empleo, Eje 1 ‘Fomento del Espiritu
Empresarial y mejora de la adaptabili-
dad de trabajadores, empresas y empre-
sarios’ y contardn con un importe total

méximo de 2.316.000 de euros.

‘42

Entre los beneficiarios
destacan OPA, asocia-
ciones de mujeres
rurales y redes de GAL

Los beneficiarios de las ayudas son
las organizaciones profesionales agra-
rias de cardcter general, asociaciones de
mujeres del medio rural, asociaciones
constituidas en redes de desarrollo
rural que mantengan interlocucion con
el Magrama, asi como a otras entidades
directamente relacionadas con el
medio rural.

Las entidades beneficiarias deberan

carecer de dnimo de lucro y, si desarro-
llan actividades de cardcter comercial,
deben invertir la totalidad de los bene-
ficios resultantes en el cumplimiento

e sus fines institucionales no comer-
ciales.

También podran concurrir aquellas
cuyo dmbito de actuacion alcance a
todo el territorio nacional, y que, ade-
mas, tengan entre sus fines estatutarios
la mejora de la cualificacion de los agri-
cultores. También podran optar quie-
nes desarrollen otras actividades
ligadas al medio rural y a la conserva-
cién de recursos naturales, asi como al
desarrollo de actividades que generen

o consoliden el empleo.



Empleo

Un impulso para atraer
jovenes al medio rural

El Bocyl ha publicado la norma que prevé la primera instalacion de jovenes agricultores,
con la finalidad de promover el empleo y fijar poblacion en las pequefias localidades

El 13 de mayo el Boletin Oficial de Cas-
tilla y Leén publicé la orden por la que
se convocan ayudas para la mejora de las
estructuras de produccién y la moderni-
zacion de explotaciones agrarias. Una de
las medidas mas esperadas de la norma
es la que prevé la primera instalacion de
jovenes agricultores, con la finalidad de
promover la entrada de profesionales en
esta actividad.

La ayuda introducida por la Conseje-
ria de Agricultura y Ganaderia tiene
como finalidad declarada “promover la
entrada de jévenes agricultores adecua-
damente formados y capacitados”, que
no superen los cuarenta anos y que ac-
cedan por vez primera a la titularidad de

explotaciones agrarias.

Pueden acceder a las
ayudas los agricultores
que presenten un plan
de negocio viable

Pueden acceder a estas ayudas los jé-
venes agricultores que se instalen en ex-
plotaciones agrarias que presenten un
plan de negocio viable y acrediten la de-
dicacién a tiempo completo. Entre las
novedades de esta convocatoria destaca
que el mdximo de las ayudas podré al-
canzar los 70.000 euros por joven incor-
porado al sector frente a los 40.000 euros
de méximo hasta el momento.

Las ayudas consisten en una prima ba-

sica de 20.000 euros que podré incre-

mentarse en 10.000 euros si el proyecto

estd relacionado con alguno de los secto-
res estratégicos de Agrohorizonte 2020,
como el sector del vino, el vacuno, el por-
cino ibérico, la patata y cultivos de hor-
tofruticolas, la remolacha o los herbaceos
de alto valor anadido (trigo fuerza, deter-
minadas leguminosas grano, colza, maiz,
etc.). También cuando la solicitud sea
presentada por una mujer, con el obje-
tivo de incrementar la participacion fe-
menina en el sector, asi como por jovenes
que pertenezcan a una Entidad Asocia-
tiva Agroalimentaria Prioritaria de Ca-

racter Regional, la nueva figura creada

enla Ley Agraria, que permitird a las co-
operativas incrementar su tamano.

También se puede optar a esa ayuda
adicional cuando las solicitudes en las
que el plan empresarial contemple ac-
tuaciones en inversiones en regadios
para lograr un uso mds eficiente del agua
enlaagricultura, o en las que el plan em-
presarial contemple la creacion de em-
pleo adicional en la explotacién.

Por otra parte, en la convocatoria se
prevén 5.000 euros adicionales en los
casos de solicitudes relativas a explota-
ciones ubicadas en zonas con limitacio-

nes naturales u otras especificas.
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Hacer rutas a caballo es una de las opciones de turismo activo en el entorno de la ciudad del Eresma. Fotografia, Turismo de Segovia
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El gasto de los turistas
extranjeros crece un 14%

Castillay Leon es la sequnda comunidad que mas visitantes llegados de otros paises recibe,
por detrds de Madrid. La reqgion recaudd el afio pasado 702 millones del turismo internacional

El aumento en el niimero de turistas in-
ternacionales que estd registrando Cas-
tilla y Ledén en 2015 se estd viendo
reflejado también en un incremento en
el gasto turistico que lleva a cabo el vi-
sitante. Segun senala la encuesta de
gasto turistico que elabora el Ministerio
de Industria, Energia y Turismo (Ega-
tur), el gasto turistico global de los ex-
tranjeros en la regién castellanoleonesa
durante el mes de marzo de 2015 as-
cendi6 en valores absolutos a
55.562.885 euros, lo que supone un in-
cremento respecto al mismo mes del
ano anterior que supera el 14%. De la

misma forma, también aumentd el

‘44

La comunidad ingreso
en marzo mas de 55 mi-
llones de euros, de visi-
tantes internacionales

gasto total medio por persona en un
14,4%.

Durante el mes de marzo, Castilla y
Leén fue la comunidad de interior
donde mis gasto se realiz6 por los turis-
tas extranjeros, después de Madrid.
Los visitantes internacionales aumen-

taron su desembolso en aspectos como

alojamiento un 21%, en transporte un
24%, o en excursiones un 88%.

El hecho de que la comunidad se
sittie en el mejor comienzo de ano de la
serie histdrica, en cuanto a turismo in-
ternacional, se traduce también en un
incremento en el gasto acumulado por
los visitantes extranjeros. En lo que res-
pecta al periodo acumulado entre
enero y marzo, el gasto total de los tu-
ristas internacionales ha aumentado en
Castilla y Leén un 5,21% sobre el
mismo periodo de 2014. En valores ab-
Castilla
138.334.6 14 euros es la comunidad de

solutos, y Leén, con

interior donde mas gasto se realizd




hasta marzo, exceptuando a Madrid.
Si 2014 fue un ano excelente para el
turismo llegado desde otros paises y se
batieron todos los registros con la lle-
gada de 1,3 millones de visitantes ex-
tranjeros, 2015 ha arrancado adn
mejor. En el conjunto de alojamientos
se han registrado mas de 165.000 turis-
tas internacionales y més de 260.000
pernoctaciones, lo que acarrea un in-
cremento del 15,7% en viajeros y de un

16% en pernoctaciones respecto al pri-

Los esfuerzos para pro-
mocionar la region en
otros paises esta dando
buenos resultados

mer trimestre de 2014. El pasado ano
terminé con un total de 702 millones
de euros de gasto turistico de los extran-
jeros en Castilla y Leon.

Este incremento de la rentabilidad
turistica, es aiin mayor si comparamos
las cifras de gasto con las de 2011. En
el primer trimestre de aquel ano se re-
alizaron en Castilla y Leén 102,5 mi-
llones de gasto, lo que supone un
crecimiento en 2015 respecto a 2011

de un 34,9%.

Internacionalizacion
El esfuerzo realizado estos afnos en ma-
teria de internacionalizacién turistica
por parte de la Junta de Castilla y
Ledn estd dando buenos resultados, no
solo en la evolucién del numero de tu-
ristas internacionales y pernoctaciones
generadas, sino también en lo que se
refiere a generacion de gasto turistico..
En este sentido la Estrategia de In-
ternacionalizacién desarrollada desde
la Consejeria de Cultura y Turismo ha
favorecido el crecimiento del gasto tu-
ristico de la demanda internacional
como principal indicador en términos
de rentabilidad empresarial del sector.

De la misma manera, la definicién de

producto y la clasificacién de merca-
dos internacionales, realizadas a través
del Plan de Marketing Turistico de la
Junta, estd favoreciendo la promocién
y comercializacién de los recursos tu-
risticos de la comunidad en el mercado
exterior.

En este sentido, la apuesta que esta
desarrollando la Junta de Castilla y
Ledn por la calidad turistica permite
ofrecer un destino adaptado a un tipo
de turista que, por su perfil, favorece

la generacién de gasto turistico en

Turismo

todos los 4mbitos, incluido el del tu-
rismo rural, en el que por primera vez
se ha elaborado desde la comunidad
un Plan de Promocidn Internacional
de Turismo Rural, en colaboracién

con Turespana.

La apuesta por la calidad
turistica permite
ofrecer unos destinos
adaptados a la demanda

Un peregrino, en plena naturaleza. Foto: Patxi Uriz
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Patrimonio

La Olmeda se integra en la
Red de Cooperacion Hispania

La Diputacion de Palencia se suma a otras nueve villas romanas, entre ellas la de Almenara-
Puras, para colaborar en la divulgacion de los yacimientos y en su promocion turistica

La Diputacién de Palencia se ha adhe-
rido ala Red de Cooperacion Villas Ro-
manas de Hispania, un proyecto que
violaluz en 2012, y que para La Villa
Romana La Olmeda inicié su andadura
en enero del pasado ano, cuando se
firmé el protocolo de colaboracién
entre todas las administraciones inte-
gradas.

La red esta formada, ademds de por
La Olmeda, por otras nueve villas:
Arellano (Navarra); Fuente Alamo
(Puente Genil, en Cérdoba); Fortuna-
tus (Fraga, Huesca); La Loma del Re-
gadio (Urrea de Gaén, Teruel); El
Ruedo (Almedinilla, Cérdoba); Vera-
nes (Gijon); Villaricos (Mula, Murcia);
Carranque (Toledo) y Almenara-Puras
(Valladolid).

El nuevo proyecto persigue la coope-
racién de sus integrantes para optimi-
zar los recursos y convertir la
excelencia del patrimonio romano del
pais en un valor anadido en el dmbito
turistico, teniendo en cuenta que las vi-
llas romanas constituyen un modelo de
asentamiento y ocupacion del espacio
rural y uno de los ejemplos mas nota-
bles de edificaciones romanas, y que
han generado un patrimonio arqueolé-
gico de primer orden, referente de la
cultura romana de Hispania.

Se trata en definitiva de un proyecto
innovador de cooperacion entre admi-
nistraciones que aspira a ser referencia
del turismo arqueoldgico en Espana,
con el objetivo de fomentar la conser-

vacién y divulgacion de los yacimientos

-,

El proyecto pretende
ser un referente
turistico y de conserva-
cion del patrimonio

para crear un producto turistico homo-

géneo. Esta iniciativa, que pretende ser

una referencia del turismo arqueold-

gico en Espana, tiene como objetivo la
investigacién, conservacién y divulga-
cién del legado historico de estas villas
romanas. También de convertir estos
recursos patrimoniales en un producto
turistico homogéneo, de calidad, que
satisfaga las necesidades cambiantes y

cada vez mids exigentes del turista.



Territorios

de Castillay Ledn

Una realidad con futuro



GRUPOS DE ACCION LOCAL PARTICIPANTES EN EL PROYECTO
DE COOPERACION 'HERMES. LA COMUNICACION COMO
VECTOR DE LA IMAGEN DEL MEDIO RURAL
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